
AUF DER MESSE
Sie haben Ihre Termine gemacht, Ihre 

Flüge gebucht, ein Hotelzimmer reser-
viert – und plötzlich sind Sie in Frankfurt. 
Hier unsere Empfehlungen für die ersten 
Schritte:

1. Checken Sie in Ihrem Hotel ein und 
achten Sie darauf, dessen Telefonnummer 
für alle Fälle stets bei sich zu tragen.

2. Bauen Sie Ihren Messestand auf. 
Falls irgendetwas fehlen sollte oder Mängel 
behoben werden müssen, wenden Sie sich 
an das Team der Frankfurter Buchmesse 
oder den entsprechenden Dienstleister in 
Halle 4 oder Halle 8. Die Auslieferung von 
Messegut an die einzelnen Stände erfolgt  
in Rekordzeit. Sollten Pakete fehlen,  
kontaktieren Sie bitte umgehend das  
Transportunternehmen. Dort verfügt man 
über ein hervorragendes Verfolgungssys-
tem, das auf die Tatsache abgestimmt ist, 
dass alle Aussteller ihre Stände innerhalb 
von 48 Stunden einrichten.

3. Ermitteln Sie Halle und Standnummer 
für jeden Ihrer Termine, wenn Sie das nicht 
bereits im Vorfeld der Messe erledigt haben. 
Denken Sie daran, dass die Website 
der Frankfurter Buchmesse ein komplettes 
Verzeichnis aller Aussteller, Namen und 
Standnummern bietet. Bitte beachten Sie, 
dass Sie für den Zugang zu bestimmten 
Online-Diensten der Website Ihre E-Mail-
Adresse und Ihr Passwort benötigen. Stellen 
Sie sicher, dass Sie diese Daten  
in Frankfurt zur Hand haben. 

4. Seien Sie pünktlich – bei jedem 
einzelnen Termin an jedem einzelnen Tag. 
Wenn Sie zu einem Termin um 15 Uhr erst 
um 15.15 Uhr erscheinen, bleiben Ihnen ge-
rade einmal 15 Minuten, um Ihre Geschäfte 
abzuwickeln, bevor der folgende Gesprächs-
partner eintrifft. Planen Sie außerdem 
immer genügend Zeit ein, um zu Ihrem 
nächsten Termin zu gelangen.

5. Achten Sie auf Ihre Gesundheit und 
Ihr Wohlbefinden – tragen Sie bequeme 
Schuhe, trinken Sie genügend Wasser und 
gönnen Sie sich hin und wieder eine Pause, 
in der Sie die hektische Verlagswelt an sich 
vorbeiziehen lassen und Menschen aus  
aller Welt bei der Verfolgung ihrer  
Geschäfte beobachten können.

Auf ihrer Website www.buchmesse.de 
stellt die Frankfurter Buchmesse die 
folgenden Informationsquellen 
zur Verfügung:

	Ausstellerverzeichnis Frankfurt 
	 Catalogue
	Frankfurt Who’s Who 

	 (umfassendes Verzeichnis aller 
	 Personen, die auf der Messe präsent   
	 sind, inkl. Kontaktinformationen)
	Frankfurt Rights Catalogue
	Veranstaltungskalender
	Internationale Buchmarktstudien
	Newsletter der Frankfurter Buchmesse
	Nützliche Informationen zur 

	 Messevorbereitung: Unterkunft, 
	 Programm, Fachzentren, Networking, 
	 Online-Ticketing, My Book Fair 
	 und vieles mehr

SCHRITT ACHT: 
Geschäftspartner mit  
nützlichen Informationen versorgen

Informationen auswählen
Es ist notwendig, nicht nur Ihre Termine 

zu bestätigen, sondern Ihren Geschäfts-
partnern auch aussagekräftiges und 
zielgerichtetes Informationsmaterial zur 
Vorbereitung zukommen zu lassen. Ein 
durchschnittlicher Gesprächstermin dauert 
womöglich nur 15 bis 30 Minuten. Daher 
ist es in Ihrem Interesse, Ihrem Kunden 
ausgewählte Informationen zuzuschicken. 
Als Agent oder Verleger stellen Sie  
detaillierte Informationen zu ausgewählten 
Autoren und ihren Werken zusammen – 
statt eine Liste aller Autoren zu schicken, 
die Sie vertreten. Als Dienstleister wählen 
Sie ein oder zwei Services aus und be-
schreiben diese kurz und aussagekräftig. 

Für Ihr Unternehmen werben
Bereiten Sie Ihre Eigenwerbung auf der 

Messe professionell vor. Falls Sie planen, 
Übersetzungsrechte zu verkaufen, ist 
es äußerst hilfreich, englischsprachige 
Informationsblätter vorzubereiten (mit 
grundlegenden Informationen wie Autor, 
Titel, Seitenzahl etc. und einer kurzen 
Inhaltssynopse).

Präzise sein
In Frankfurt gibt es ein ungeschriebenes 

Gesetz: Wollen Sie etwas verkaufen, z. B. 
Übersetzungsrechte, dann laden Sie den 
Kunden an Ihren Stand ein, um ihm dort 
das Produkt zu präsentieren. Wollen Sie 
etwas kaufen, so wird erwartet, dass Sie 
Ihren Geschäftspartner an dessen Stand 
treffen. 
Um Missverständnisse zu vermeiden, 
sollten Sie bei der Vereinbarung Ihrer 
Messetermine dennoch deutlich den 
Tag, die Uhrzeit sowie die Standnummer  
für das jeweilige Treffen nennen.

SCHRITT NEUN: 
In Veranstaltungen und 
thematischen Ausstellungsbereichen 
neue Geschäftsfelder erschließen

Nachdem Sie sich um Ihr Kerngeschäft 
gekümmert haben, können Sie Zeit für  
den Besuch von Veranstaltungen, Foren, 
Seminaren, Workshops und Zentren  
einplanen. Verschaffen Sie sich über das  
Internet und die Programme einen Über-
blick, welche Fachveranstaltungen und 
sonstigen Events angeboten werden.  
Nutzen Sie das umfangreiche Weiterbil-
dungsangebot der Frankfurt Book Fair 
Academy, um Ihren Markt besser kennen-
zulernen und Ihr Netzwerk zu erweitern. 
Fachseminare und Kongresse wie das 
Rights Directors Meeting und TOC  
(Tools of Change for Publishing), die 
Konferenz rund um neue Technologien und 
Geschäftsmodelle für Verlage, bieten Ihnen 
interessante Informationen und Kontakte. 

Entdecken Sie neue Zielgruppen 
Zahlreiche Fachzentren sowie die  

Initiative Sparks, mit der die Frankfurter 
Buchmesse Ausstellungsformate, Konfe-
renzen und Veranstaltungen rund um die 
Zukunft der Medien- und Kreativbranchen 
lanciert, bieten Ihnen neue Perspektiven 
und Geschäftsmöglichkeiten. Planen Sie 
Ihre Besuche und Kontakte dort, z. B. mit-
hilfe des Frankfurt Who’s Who. Entdecken 
Sie das breit gefächerte Spektrum der  
Branchenvielfalt und Zielgruppen und 
nutzen Sie es für Ihre Geschäfte.
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Noch Fragen? Wir sind für Sie da!

Frankfurter Buchmesse
Reineckstraße 3 | 60313 Frankfurt am Main

Tel.: +49 (0) 69 2102-0
Fax: +49 (0) 69 2102-277 | -227
E-Mail: exhibition@book-fair.com

www.buchmesse.de




